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Sposob zamawiania danych multimedialnych 



Przedmiotem wynalazku jest sposob zamawiania danych 
multimedialnych . 



5 zamawiania plikow multimedialnych w roznego rodzaju sieciach 
teleinf ormatycznych i radiowo-telewizyjnych , Przykladem jest 
pobieranie plikow multimedialnych ze stron WWW, serwerow FTP 
czy dzwonkow telef onicznych w sieciach komorkowych. 
Zamawiaj^c plik multimedialny, uzytkownik wskazuje dokladnie 

10 interesuj^cy go plik, na przyklad klikaj^c na 
przyporzsLdkowanym do niego l^czu internetowym. Na podobnej 
zasadzie dzialaj^ uslugi VOD (Video On Demand - „wideo na 
zcidanie") , ktore umozliwiaj^ uzytkownikowi zamowienie 
interesuj^cego go filmu, przykladowo poprzez l^cze 

15 satelitarne b^dz siec kablow^. Zamowienie wymaga podania 
tytulu utworu lub jego wybor z udost^pnione j przez operatora 
listy. Elementem istotnym aktualnie stosowanych . metod 
zamawiania plikow multimedialnych jest jednoznaczna 



Znane sat powszechnie stosowane na swiecie rozwi^zania 
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.identyf ikacja danych przez podanie ich nazwy. Nie zawsze 
jednak uzytkownik jest w stanie zidentyf iko.wac odbierane dane 
multimedialne, zwlaszcza gdy odbiera je tylko w cz^sci. 

5 Celem wynalazku jest usuniecie istniejctcych, znanych 

niedogodnosci przy zamawianiu przez uzytkownika danych 

multimedialnych, poprzez identyf ikacje danych za pomoc^ 
identyfikacji nadawcy oraz czasu ich nadawania. 

10 Sposob zamawiania danych multimedialnych, charakteryzuje sie 
tym, ze uzytkownik posluguje sie nadajnikiem, z ktorego 
zamawia si«=> dane multimedialne, emitowane przez nadawce i 
odbierane w danej chwili na odbiorniku, poprzez wyslanie z 
nadajnika do operatora uslugi informacji zawieraj^cej 

15 identyfikacji nadawcy i uzytkownika oraz aktualny czas 
wyslania tej informacji, ktory alternatywnie okresla sie w 
urz^dzeniu odbiorczym operatora uslugi w momencie otrzymania 
wyslanej informacji, przy czym nadajnik korzystnie jest 
zintegrowany z odbiornikiem, zas nadawca jest alternatywnie 

20 rowniez operatorem uslugi. 

Korzystnie identyf ikacja uzytkownika nastepuje poprzez 
identyf ikac j e nadajnika . 

Zalet^ sposobu, wedlug wynalazku, jest to, ze zamawianie 
25 danych multimedialnych nie wymaga od uzytkownika 
j akie j kolwiek wiedzy pozwala j ^ce j na bezposredrii^ 
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identyf ikacje zamawianych danych, a wymaga jedynie odbioru 
danych w trakcie ich zamawiania. 

Innei zalet^ jest to, ze sposob, wedlug wynalazku, pozwala 
5 rowniez na dystrybucj^ danych multimedialnych, ktorych nikt 
do tej pory nie dystrybuowal lub nie oplacalo sie tego robic 
na przyklad wywiadow radiowych, reklam, audycji, 
zamawianych na zyczenie uzytkownika. 

In 

10 Korzysci wynikaj ace z zastosowania wynalazku sa odczuwalne 
zarowno przez producent6w danych multimedialnych poprzez 
zastosowanie dodatkowego kanalu dystrybucj i, jak r6wniez 
przez operatorow uslug wykorzystuj acych wynalazek oraz przez 
odbiorcow (nowy kanal dystrybucj i, latwiejsze zamawianie 

15 danych) . 

f Spos6b zamawiania danych multimedialnych jest opisany w 

przykladach wykonania za pomoca rysunku ujawniajacego 
wykonanie tego sposobu. 

20 

W sposobie zamawiania danych multimedialnych, wedlug 
wynalazku, uzytkownik posiada odbiornik 2 pozwalajacy na 
odbior danych rozpowszechnianych przez nadawc? 1. Odbierajac 
transmitowane przez nadawce 1 dane uzytkownik w dowolnej 
25 chwili, za pomoca nadajnika 4, zamawia oferowane przez 
operatora 3 uslugi dane multimedialne . Czynnosc ta powoduje 
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przesianie odpowiednich informacji, na przyklad: 
identyfikacji odbiorcy, identyf ikacj i nadawcy, aktualnego 
czasu, rodzaju urzadzenia, rodzaju zamawianych danych, do 
operatora 3 uslugi wspolpracujacego z nadawca 1. Operator 3 
uslugi na podstawie otrzymanych informacji identyf ikuje 
dokladnie nadawce 1 oraz jakie dane multimedialne byly w tym 
czasie przez niego emitowane, co umozliwia identyf ikacje 
zamowionych danych i przesianie ich do uzytkownika. Nadawca 1 
moze bye jednoczesnie ope'ratorem uslugi 3, zas odbiornik 2 
moze byfi zintegrowany z nadajnikiem 4. Czas zlo±enia 
zam6wienia moze bye zawarty zarowno bezposrednio w informacji 
wygenerowanej przez nadajnik 4, jak rdwniez okreslony w 
urzadzeniu odbiorczym operatora 3 uslugi w momencie odbioru 
wyslanej informacji. 

Przyklad 1 

Spos6b zamawiania danych multimedialnych wedlug wynalazku 
polega na tym, ze odbiornik 2 uzytkownika wyposazony jest w 
tuner radiowy z cyfrowa synteza. czestotliwosci, modul RDS, 
interfejs bezprzewodowy do telef onu komorkowego, dekoder MP3 
oraz dysk twardy. Uzytkownik sluchajac wybranej stacji 
radiowej moze zamowic odtwarzana w danej chwili piosenke. W 
tym celu wciska na odbiorniku 2 dedykowany przycisk. Powoduje 
to wygenerowanie odpowiedniej informacji zawierajacej 
czestotliwosd odtwarzanej stacji radiowej oraz aktualny czas 
z kanalu RDS. Odbiornik 2 laczy si? droga radiowa z telef onem 
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komorkowym pracujacym jako nadajnik 4, a nastepnie poprzez 
siec GPRS z operatorem 3 uslugi i przesyla przygotowana 
informacje, na podstawie ktorej operator 3 uslugi 
identyfikuje nadawce 1 audycji oraz nadawany przez niego w 
trakcie zlozenia zamowienia utwor, po czym przesyla go w 
formacie pliku dzwiekowego do nadajnika 4 i dalej do 
odbiornika 2. Oplataza pobrany plik uiszczana jest w ramach 
oplaty za wygenerowany przez nadajnik 4_ ruch w sieci 
telekomunikacyjnej . 



Przyklad 2 

Sposob wedlug wynalazku polega na tym, ze odbiornik 2 
uzytkownika stanowi odtwarzacz radiowy wyposazony w cyfrowa 
synteze czestotliwosci, polaczenie radiowe z telefonem 

15 komorkowym oraz telefon obslugujacy wiadomosci multimedialne 
MMS. Odbierajac przekaz radiowy uzytkownik zainteresowany 
nadawanym w danej chwili materialem, aby go zamowic, wciska 
przycisk na odbiorniku 2, ktory generuje informacje 
zawierajaca czestotliwosc nadajacej stacji i wysyla ja przez 

20 telefon komorkowy pracujacy jako nadajnik 4 jako wiadomosc 
tekstowa SMS do operatora 3 uslugi. Operator 3 uslugi 
sprawdza czas wyslania wiadomosci, identyf ikator (numer 
telefoniczny) nadajnika 4 oraz czestotliwosd stacji radiowej 
nadawcy 1. Na tej podstawie wysyla do uzytkownika 

25 multimedialny plik MMS zawierajacy zamowione dane. Uzytkownik 
odtwarza go na swoim telefonie komorkowym. 




Przesylane dane moga zawierac na przykiad nadawana w danej 
chwili reklame produktu oraz adres strony WWW producenta badz 
plik muzyczny oraz tekst nadawanej piosenki. 
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Przykiad 3 

Odbiornikiem 2 uzytkownika jest tuner telewizyjny z pilotem, 
zegarem czasu rzeczywistego, mozliwoscia nagrywania na dysku 
twardym, podlaczony do sieci Internet poprzez karte sieciowa 
pracujaca jako nadajnik 4. Ogladajac wybrany program 
telewizyjny uzytkownik zainteresowany zakupem emitowanego 
wlasnie materialu telewizyjnego wciska dedykowany przycisk na 
odbiorniku 2, ktory identyfikuje kanal jaki wyswietlany jest 
na telewizorze (np. poprzez identyf ikacj e czestotliwosci, 
numeru kanalu lub . danych z telegazety) oraz odczytuje z 
zegara aktualny czas. Nastepnie odbiornik 2 laczy sie przez 
Internet z operatorem 3 uslugi podajac odczytane wczesniej 
dane. Operator 3 uslugi identyfikuje nadawce 1 oraz emitowany 
przez .niego w podanym czasie material, po czym podaje 
uzytkownikowi informacje o zamowionym materiale oraz cene 
zakupu. Po wizualnej weryfikacji zamowienia uzytkownik za 
pomoca odbiornika 2 dokonuje platnosci podajac informacje o 
swojej karcie platniczej lub wkladajac ja do czytnika kart w 
odbiorniku 2. Po pomyslnej autoryzacji transakcji zam6wiony 
material przesylany jest na dysk twardy odbiornika 2. 
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Przykiad 4 

Spos6b wediug wynalazku polega na tym, ze uzytkownik 
rejestruje sie na stronie internetowej operatora 3 uslugi, 
wspdlpracujacego z rozglosniami radiowo-telewizyjnymi, 
5 bedacymi nadawcami 1, podajac swoj numer telefonu oraz adres 
e-mail, bedacy identyf ikacja uzytkownika. Do ksiazki 
telefonicznej swojego telefonu, pracujacego jako nadajnik 4, 
uzytkownik wprowadza nazwy stacji obslugiwanych przez 
operatora 3 uslugi oraz przypisane do ■ nich numery 
10 telefoniczne. W trakcie odbierania na odbiorniku 2 wybranej 
rozglosni radiowo-telewizyjne j uzytkownik moze zam6wic 
prezentowany na jej antenie utwor. W tym celu wysyla na 
przyporzadkowany do nadawcy 1 numer telefoniczny wiadomosd 
tekstowa SMS . Numery telefoniczne przyporzadkowane do 
15 rozglosni radiowych sa numerami typu premium (drozej platne) , 
dzieki czemu polaczenie na taki numer pozwala jednoczesnie na 
dokonanie zaplaty za zamowiony utwor. Wiadomosc przychodzaca 
do operatora 3 uslugi zawiera informacje o numer ze 
telefonicznym uzytkownika (identyf ikacja uzytkownika), czasie 
20 wyslania zamowienia oraz o numerze telefonicznym przypisanym 
do rozglosni (identyf ikacja nadawcy). W posiadanych bazach 
danych operator 3 uslugi identyf ikuje adres e-mail 
uzytkownika oraz utw6r, ktory byl prezentowany na antenie w 
trakcie zamawiania. Utwor w postaci pliku multimedialnego 
25 przesylany jest poczta e-mail na adres uiytkownika. 
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Przyklad 5 

Spos6b wedlug wynalazku polega na tym, ze uzytkownik 
rejestruje sie na stronie internetowej operatora 3 uslugi 
wspolpracujacego z rozglosniami radiowymi bedacymi nadawcami 
5 1, podajac swoj numer telefonu oraz adres pocztowy. Do 
ksiazki telefonicznej swoj ego telefonu wprowadza nazwy stacji 
radiowych obslugiwanych przez operatora 3 uslugi oraz 
przypisane do nich numery telef oniczne . W trakcie odbierania 
na odbiorniku 2 wybranej rozglosni radiowej uzytkownik moze 
10 zam6wic plyte CD prezentowanego aktualnie wykonawcy 
zawierajaca zamowiony utwor wraz z materialami dodatkowymi w 
postaci ksiazeczki w tekstami piosenek. W tym celu zestawia 
polaczenie telefoniczne z przyporzadkowanym do rozglosni 
numerem telefonu (uzytkownik musi posiadac wlaczona opcje 
15 prezentacji swoj ego numeru) . Polaczenie przychodzace do 
operatora 3 uslugi zawiera informacje o numerze telef onicznym 
uzytkownika (identyf ikacja uzytkownika) , oraz o numerze 
telef onicznym, na kt6ry wykonano polaczenie (identyf ikacja 
nadawcy). Aktualny czas okreslany jest w urzadzeniach 
20 odbiorczych operatora 3 uslugi w momencie odebrania 
polaczenia. H posiadanych bazach danych operator 3 uslugi 
identyfikuje adres pocztowy uzytkownika oraz wykonawce 
utworu, • ktory byl prezentowany na antenie w trakcie 
zamawiania. Plyta kompaktowa CD wraz z ksiazeczka wysylana 
25 . jest na adres pocztowy uzytkownika. 
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Zastrzezenia paten towe 



1. Sposob zamawiania danych multimedialnych, znamienny 

tym, ze uzytkownik posluguje si? nadajnikiem (4), z 
ktorego zamawia si? dane multimedialne, emitowane przez 
nadawc? (1) i odbierane w danej chwili ' na odbiorniku (2), 
poprzez wyslanie z nadajnika (4) do operatora (3) uslugi 
informacji zawiera j a.ce j identyf ikacj e nadawcy (1) i 
uiytkownika oraz aktualny czas wyslania tej informacji, 
kt6ry alternatywnie okresla si? w urzadzeniu odbiorczym 
operatora (3) uslugi w momencie otrzymania wyslanej 
informacji, przy czym nadajnik (4) korzystnie jest 
zintegrowany z odbiornikiem (2), zas nadawca .(1) jest 
alternatywnie rowniez operatorem (3) uslugi. 
2. Sposob wedlug zastrz. 1, znamienny tym, ze 

identyfikacja uzytkownika nast?puje poprzez identyf ikacj? 
nadajnika (£) . 
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